Конспект по предмету основы экономики для 12 группы. 09.04.2020, 10.04.2020
Тема: Рыночный механизм. Рыночное равновесие.
Цель:
1. Ознакомиться с понятием спрос, эластичность спроса, закон спроса.
2. Научить учащихся определять равновесную цену и равновесное количество товаров;
3. Научить учащихся определять новые значения равновесной цены и равновесного количества товаров как результат реакции рынка на внешние изменения спроса и предложения.

Опорный конспект
1. Спрос. Факторы спроса. Закон спроса. Эластичность спроса
Спрос — это количество товаров и услуг, которые покупатели готовы приобрести по данной цене в данное время.
Необходимо четко разграничить два экономических понятия: «спрос» и «потребности». Спросом является не всякая потребность в данном товаре, а только платежеспособная. Кроме того, спрос количественно не  совпадает  с  потребностью,  ибо  цена и доход всегда ограничивают объем покупок.
Спрос — это объем возможной покупки товара в зависимости от установившейся цены на него. Объем спроса — это количество товара, которое покупатели желают  приобрести за некоторый период (например, день или год). Объем спроса зависит от цены данного товара, цены других товаров (товаров-заменителей), доходов покупателей и их вкусов.
Графическое выражение между ценой товара и величиной спроса, предъявляемого покупателями на этот товар, называется кривой спроса. Кривая спроса обычно является убывающей. Под воздействием прочих (неценовых) факторов кривая может смещаться  вправо или  влево.  Если  спрос увеличится, кривая спроса сдвинется вправо, если спрос уменьшится, кривая спроса сдвинется влево.
Итак, между ценой товара и объемом спроса на него существует обратная зависимость (между величиной покупки и уровнем цены — зависимость обратная). Такая зависимость в экономической теории получила название закона спроса: чем выше цена, тем меньше величина спроса.
Закон спроса гласит: при прочих равных условиях спрос  на  товары в количественном выражении изменяется в обратной зависимости от цены.

Закон спроса не действует:
1) при ажиотажном спросе, вызванном ожидаемым повышением цен;
2) для некоторых редких и дорогостоящих товаров (золота, драгоценностей, антиквариата и др.), являющихся предметом роскоши;
3) при переключении спроса на более качественные и дорогостоящие товары (например, при переключении спроса с маргарина на масло снижение цен на маргарин не увеличит спроса на него).
В экономической литературе выделяют три эффекта, объясняющих обратную зависимость между изменением цены товара и спросом на него.
На изменение спроса влияют неценовые факторы:
1) число покупателей;
2) 	изменение в денежных доходах населения. Например, рост доходов увеличивает спрос на дорогие виды товаров: мебель, бытовую технику, высококачественные продукты питания;
3) изменение цен на другие товары, особенно на товары-заменители. Так, рост цен на сливочное масло повысит спрос на маргарин;
4) 	изменение структуры населения, например старение населения. Увеличение количества пенсионеров увеличивает спрос на лекарства, медицинское обслуживание.
Итак, величина спроса зависит от цены товара, доходов потенциальных потребителей, от цены на товары, которые являются либо взаимодополняемыми (например, автомобиль и бензин), либо взаимозаменяемыми (масло и маргарин, отдельные сорта мяса и т.п.), на спрос влияют и другие факторы.
Степень реакции одной экономической величины на изменение другой называется эластичностью. Эластичность показывает, на сколько процентов изменяется одна переменная экономическая величина при изменении другой на 1%. Примером может служить эластичность спроса по цене, или ценовая эластичность спроса, которая показывает, насколько изменилась в процентном отношении величина спроса на товар при изменении его цены на 1%.
Эластичность спроса — степень чувствительности спроса к изменению цены товара. Мерой такого изменения служит коэффициент эластичности спроса. Он определяется как изменение объема спроса к изменению его цены. Коэффициент эластичности спроса определяется как отношение процента изменения спроса к проценту изменения цены.

Факторы, влияющие на эластичность спроса:
1) наличие товаров-заменителей. Чем больше на рынке продуктов-субститутов, призванных удовлетворить одну и ту же потребность, тем больше возможностей у  покупателя  отказаться от приобретения данного конкретного продукта в случае повышения его цены, тем выше эластичность спроса на данный товар;
2) размер дохода;
3) значимость товара. Спрос на предметы первой необходимости неэластичен, спрос на товары, не играющие важной роли в жизни потребителя, обычно эластичен. В современной экономической науке используются также показатели эластичного спроса по доходу;
4) размеры дохода покупателей. При этом цена может не меняться, изменяется платежеспособность. Чем дороже товар, тем эластичней спрос на него;
5) качество товара. Чем выше качество, тем менее эластичен спрос.

a. 2. Предложение. Факторы предложения. Закон предложения. Эластичность предложения.
Предложением называется количество товаров и услуг,  которое производители готовы продать по определенной цене, в определенном объеме, за определенный период времени.
Объем предложения товара — это количество товара, которое продавцы желают продать за некоторый период (например, день или год). Объем предложения зависит от цены товаров, от цены используемых в производстве ресурсов, имеющихся в распоряжении  товаропроизводителей, и других факторов.
Важно отличать объем предложения от объема производства: не все, что создано  производителем,  предлагается  к продаже, и не все, что продается, обязательно покупается. Объем предложения определяется только поведением продавцов, тогда как объем продаж определяется и продавцами, и покупателями.
Кривая предложения показывает в графическом виде количество предлагаемого товара при каждом значении цены, другие факторы предполагаются неизменными. Кривая предложения может перемещаться влево и вправо под воздействием определенных факторов.  

Неценовые факторы, оказывающие влияние на предложение:
1) изменение издержек производства в результате технических нововведений, изменении источников ресурсов, налоговой политики, стоимости факторов производства;
2) увеличение предложения в независимости от цен при выходе на рынок новых фирм;
3) изменение цен на другие товары. Уход фирм из отрасли уменьшит предложение;
4) технологические возможности производства;
5) уровень налогов и дотации;
6) перспективы развития отрасли;
7) влияние природных катастроф, политических действий, войн на сокращение предложения.

Закон  предложения гласит: при прочих равных  условиях предложение на товары и услуги в количественных  выражениях  изменяется в прямой зависимости от их цены.

3. Равновесная  цена.  Механизм рыночного равновесия.
Кривая спроса и предложения показывает, какое количество товаров и услуг покупатели готовы купить, а продавцы  готовы продать при каждом возможном уровне  цен. Взаимодействие предложения и спроса приведет к установлению рыночной цены или равновесной цены . Когда предложение превышает спрос, образуется  излишек.
Покупатель находится в более благоприятном  положении. Это рынок покупателей. Когда спрос  превышает предложение (возникает дефицит), в более благоприятном  положении находится продавец. Это рынок  продавца.

Равновесная  цена—это цена, при которой объем спроса равен объему предложения, и этот объем является, соответственно, равновесным.

На изменение  рыночной цены влияют:
     1)  возникающий неудовлетворенный спрос — ведет к повышению цен;
     2) избыточное  предложение — приводит к снижению  цен до уровня равновесных.

Пока  предложение и спрос остаются неизменными, равновесная цена будет постоянной. В состоянии равновесия рынок сбалансированный. Это  означает, что и покупатели, и    продавцы не испытывают желания нарушить равновесие. Любая другая цена будет способствовать стремлению и продавцов, и покупателей изменить ситуацию на рынке.

Возможны четыре варианта взаимодействия спроса и предложения:
   1) возрастание спроса на  товар — кривая его двигается  вправо;
   2) уменьшение спроса на  товар — кривая его  двигается влево;
   3) возрастание предложения на  товар — кривая  его двигается  вправо;
   4) уменьшение предложения на  товар — кривая  его двигается влево.

Можно выявить влияние на равновесную  цену и равновесное количество товаров, уменьшение или  увеличение спроса, увеличение или уменьшение предложения. 

Исходя из этого формируются четыре правила взаимодействия спроса и предложения:

    1) увеличение спроса вызывает рост и равновесной цены,  и равновесного количества   товаров;
2) уменьшение спроса  вызывает падение и равновесной цены, и равновесного количества товаров;
3) увеличение  предложения влечет за собой  уменьшение равновесной цены и увеличение равновесного  количества товаров;
4) сокращение предложения влечет за собой  увеличение  равновесной цены и
уменьшение равновесного  количества товаров.

Пользуясь  этими правилами, можно найти равновесную точку при любых изменениях спроса и  предложения.

В условиях свободной конкуренции под воздействием законов рыночного ценообразования цена выравнивается автоматически. Однако  рыночное ценообразование может быть нарушено либо деятельностью монополий, либо  вмешательством государства, волевым способом устанавливающего цены  выше или ниже точки равновесия. В таких  случаях говорят о ценах «пола» и «потолка».

Краткие выводы

1. Спрос — это  потребность, обеспеченная деньгами. В рыночной экономике действует закон спроса: чем ниже цена, тем выше спрос, и наоборот. Закон  спроса действует в трех случаях: при ажиотажном спросе, для  некоторых редких и дорогостоящих товаров, при переключении спроса на более качественные и дорогостоящие товары.
2. На  изменение спроса влияют неценовые факторы: изменения в денежных доходах населения,  изменения в возрастной структуре населения, экономическая политика государства и  др.
3. Предложение — это  количество товаров и услуг,  которое производители могут доставить на рынок.  Зависимость между ценой и величиной предложения прямая:  чем выше цена, тем выше предложение. Эта зависимость  выступает как закон  предложения.
4. На основе  взаимодействия спроса и  предложения складывается рыночное равновесие. Оно означает соответствие структуры и объема спроса структуре и объему  предложения. Такое соответствие означает образование рыночной равновесной цены.

Домашнее задание: запишите краткий конспект по теме в рабочую тетрадь, выполните тест

Тест
Выберите правильный ответ.

1. Если  спрос падает, кривая спроса сдвигается:
а) вниз и  влево;
б) по  вращению часовой стрелки;
в) вверх и  вправо;
г) против  часовой стрелки.

2. Спрос —  это:
а) количество  требуемого товара;
б) ряд  цен и ряд количества  продуктов;
в) платежеспособность  населения;
г) все  ответы верны.

3. Закон  спроса предполагает, что:
а) снижение  цены товара приведет к снижению  объема покупок;
б) рост  объема покупок не повлияет на  уровень цены товара;
в) рост  цены товара приведет к снижению  объема покупок;
г) все  ответы верны.

4. Закон  предложения:
а) отражает  прямую связь между ценами  и количеством  продаваемого товара;
б) отражает  обратную зависимость между ценами  и количеством продаваемого товара;
в) все ответы  неверны;
г) все ответы  верны.

5. Равновесие  на торговом рынке устанавливается при условии:
а) равенства  объема и структуры спроса и объема и  структуры предложения;
б) равенства  цены товара сумме издержек  производства и прибыли;
в) равенства  спроса и предложения;
г) все ответы верны.

6. При  отклонении рыночной цены ниже равновесной возникает:
а) дефицит;
б) избыток товара;
в) рост безработицы;
г) все ответы верны.
































